COMUNICACION o ESTRATEGIA
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COMUNICACION o ESTRATEGIA
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Es un estudio independiente especializado en conectar los
medios, la comunicacion y los usuarios bajo un solo
concepto: Phygital. Este consiste en integrar diferentes
plataformas (Digital, BTL y ATL) con el objetivo de generar
experiencias interactivas y memorables con el consumidor.
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" Acelerar «| ritmo de las
personas, moviendo
emaociones y
revolucionando los
sentidos de las personas

"Ser los MeJores en un mundo dei "

agencias que hacen |0 mismo i







al cliente y |la agencia para definir el
ritmo que queremos lograr.

beats estratégicos, necesarios
para llegar al publico objetivo.

mediante*microdosis de emociones
encaminadas a atacar diferentes
medios de comunicacion.

Es volver a escuchar, sepjcir o ViVir ese Beat
guenos.genera recordacion y emocion.




Campanas dirigidas a mover emociones personales
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Campanas que muevan miles

|r|g|da
~ de personas a nivel regional,

nacional o internacional
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importante de Brasil

% Registrate en www.vuelateclaromusica.com

Cumple los retos que encontraras en la pagina
ymmﬂhmrammmuumm

@‘ K papuntas do iges mbs tiuetes VP ot tosthaL "

Ingresayan ¥ canoce & tus artistas fvortos con Clars mdsica.

OBJETIVO:

Generar axpetiencias memorables que seduzoan a nuestros
olientes utilizando la platsforma digital de Claro Musica.
Desarroflar una sstrategia que e peamita al usuario vivir expenen-
cias Gnicas, que solo Claro le pueds dar, en loa mejores sifios,
oon g Meores espacios, s Mejores Momentos y por supuesto
oon la mejor masica.

LA ACCION:

Proponer vigjes s los mas importante festivales en el mundo
durante el segundo semestre de 2016 invitando 5 personas en
cada viaje.

La propuesta debe generar experiencias con la nterfaz de Claro
Muisica, generando un acercamiento con los usuarios
conviriendo a la marca en un generador de expenencias para el
grupo

LA IDEA:

Crear una plataforma digital que permstieca la interaccidbn mediante
distintos retos. Logrando que loé parbicipantes sean quienss por
=d|o de su constancia en la actvidad, logren ganar el premio
Sin rifas nl sortecs.

Desarrollamos una promocién en una plataforma
digital, los usuarios debian descargar la aplicacion
Claro Masica y a partir de ese momento empezarian
a acumular millas compartiendo contenidos, mdsica
y playlist.

El objetivo de la promocion era acumular el mayor
namero de millas durante 45 dias de actividad para
ganar uno de los tres puestos en el avién al festival
de Rock in Rio.

En el microsite los usuarios creaban su avatar, com-
pletaban retos y podian conocer el numero de parti-
cipantes ademés de la posicién en la que se encon-
traban (al interior o fuera del avidn)

El valor agregado de este microsite es que los
usuaros podian ganar por merito propio, no era un
gorteo o una rifa, la plataforma mostraba en tlempo
real el ranking de los participantes.

ACTIVACIONES
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Llegamos a las universidades de mayor afluencia
por el target, una camioneta descapotable

logré llamar la atencién por su visibilidad y misica
de festival.

Luego una rockola (carpa inflable) con misica en
vivo, brindaba experiencias de marca a las personas
que realizaban la descarga de la aplicacién Claro
Mdasica.,

Los usuarios ce ubicaban frente a la carpa y en la
pantalla ubicada frente a ellos visualizarian un
playhst de canciones relacionadas al festival.

En este momento una banda empezaba a tocar el
cover de diferentes bandas

La persona que dentifiacara la cancion era sl
ganador

EXPERIENCIA

Las etapas de experiencia le permitian al usuario
nteractuar, conocer e informarse acerca de los
beneficios que les brindaba la aplicacién de Claro
Mogica
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Nuestra actividad conté con medios aliados: la
emisora Radioactiva y los 40 principales, ellos
realizaron remotos invitando a todos sus seguido-
res a descargar y acercarse a los puntos de
expenencia Claro Masica

Premiamos a tres usuarios con el mayor nimero
de millas, elics viajaron acompafiados por el
aliado de cada emisora al festival de Rock in Rio.

Los vigjes incluyeron todos los gastos en avién,

hospedaje y vidticos.
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ACTIVACION FEEE ACIONYEXPERECIENCIA
o CLUB SOCIAL

EO PICNIC 2015

Gesarroliar comunicacion c fUptiva para generar reconoc
Yar: ,, Endode Club Social la primera opcnon
Y DISEBUTA ESTERED icwc 2015
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; .., “ oo iy, M : Ueria reafirmar sus credenciales de marca y

- | acercarse 3 mas al target (Jovenes entre 18 a 24 anos)

- inconfundibles por esta razén decidieron
MECANICA PREMIACION

q | hacer pa festival Estéreo Picnic. _

S8 prop
ncia .'f.
nes hambre: no'plensas clan
| n osibilidades no hay imaginas
o ha/hdn aléanzar los suShOSN

Club social quiere que togOSSHSIconsuUMIdDIes empiecen a
imaginar que tode es posible siglilambre nolosidistae;




Evento dirigido a periodistas, personalidades, Ad Sales,
afiliados y equipo de trabajo de Nickelodeon para la
presentacién oficial de la serie Yo Soy Franky.

Lanzamiento realizado en el Gimnasio Moderno en una
carpa inflable de 300 mt? recreando el “Disco duro de

Franky” al que los invitados pudieron ingresar para

Sory 2000 PRroasly y2 QUA IV ZEIAY 0ZErYT w0,

ereoxdn po- Foz s peiem, e capst e hover conocer diferentes aspectos de Franky y su historia en un
mashies roees homa=aa, Tp etz un fzndn oe
faabl e sera ek <5 el ck e escenario lleno de tecnologia, luces y diversion.

salermw sperares,

Franky se contacté al WhatsApp de los invitados
recorddndoles la fecha de lanzamiento.

Acciones: Disefio y conceptualizacion del evento, logistica
e implementacion. Proyeccion de Mapping, Hologramas,
Show de laser, sonido y diseiio de piezas.
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STAND-UP

Presentamos la Segunda Temporada
de Stand-Up Invasién colombiana,
desde un Renault 4 haciendo perifoneo
en las calles de Bogotd, grabando
contenido de los Comediantes
interactuando con el publico y
entregando “Panuelos para llorar de
la risa”.
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El reto: Resultados:

~ Aumentar el raiting usual de 0.67 del canal  Obtwimos un rating de 1,37 superan-
Fox en una franja late presentando lasegun- 90 | franja en un 104%. Sen

| : 841 Tweefs, impactamos a 4923
i dra o Sreemraonap  fEaEs o of b y repatis
US 31.000. de Publinieiro. TR

Laidea:

metiosun Mpaadmsqe' mwm
icar :

unbus paamosharelrmorenuiversidades
donde mosa las acambiode
tweets e hicimos una alianza con publimetro
para vestir a sus repartidores como si fueran
parte de la sene y una union con Radioactiva
paraaeaiu_xa de disfraces donde las
personas tenian ir vestidas como alguno
delospmtagorist%sgedeAHS.




El problema:
El target considera la marca como poco

ingeniosa, lej Con pocas sorpre-
sas debido aas{:acgnvmaaﬂhmade

pautar.

Laidea:

Crear m!.r;ems de w los que se
retaba a las personas a Su ingenio
miremaseanmohosmpegospararmsez
paraderos de buses.

Resultados:

Incremento de seguidores en el fan
page. Mas de 7 532 impacios indirec-
tos con fa actividad y 325 directos. Un

aumento del 12% en ventas durante /_U o

€l mes de Sepliembre de 2012.
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